sie na poszukiwaniu rozwigzan w niwelowaniu barier zwigzanych z aktywizacjg zawodowa
kobiet. Pierwsze z nich byly prowadzone przez kilka tygodni i obejmowaty przekazanie
umiejetnosci technicznych dotyczacych cyklu obirébki surowca, tj. takich etapéw jak
gotowanie, suszenie, obieranie orzechéw nie naruszajgc przy tym jadra orzecha. Drugie byty
luznymi spotkaniami grupek kobiet (nieformalna atmosfera miata je zacheci¢ do udziaty, jak i
otwarcia sie przed prowadzacymi), ktére opowiadaly sobie nawzajem o wyzwaniach
dotyczacych podejmowania aktywnosci ekonomicznej i pomystach na ich przezwyciezenie.

Dziatanie 7: Stworzenie sieci wspétpracy pomiedzy réznymi stowarzyszeniami (czerwiec -
listopad 2019)

Istota tego dziatania byfo zaciesnienie wspoipracy pomiedzy matymi stowarzyszeniami
wchodzgcymi w sktad Mkuranga Council Cashew Project (jak i zachecenie innych do
wspoipracy w ramach stowarzyszenia), tak by lokaine kooperatywy mogly konkurowac z
duZyini firmaiii, kiOie usiggajq spury Zysk dzigki duzej skali spizedazy (1iiej dbdjge v jakosd
produktu). Liderzy lokalnych stowarzyszern spotkali sie sze$s¢ razy, a podczas spotkan
poruszali giéwnie tematy zwigzane z tym jak oferowany przez nich produkt moze stac sie
konkurencyiny wobec produktéw sprzedawanych przez inne podmioty, a takze jak pokonac
hariery w handlu zagranicznym (cla eksnartowe, nienrzewidywalna nalityka rzadu i

prezydenta).

Dziatanie 8: Stworzenie marki nerkowcow pochodzgcych od lokalnych stowarzyszen
(potowa wrzesnia - grudzien 2019)

Do realizacji tego dziatania zostata wybrana zewnetrzna firma — Brandy Design i dziafajgca
przy niej fundacja Brandy lab, ktore majg doswiadczenie w tworzeniu i projektowaniu marek
produktéw, w tym w szczegblnosci produktéw spozywczych. Do zadan firmy/fundacji
nalezato stworzenie nazwy i znaku towarowego, projekt opakowania, a takze badanie rynku
pod wzgledem mozliwosci sprzedazy produktu lokalnego, zdrowego i etycznego.
Zaproponowano nazwe: Wahapahapa (nawigzujgca do stowa: ,hapa” w jezyku suahili czyli
tutaj, a przedrostek Wa — odnosi sie do ludzi), ciekawy logotyp, a takze naklejki na
opakowania, ktorych przekaz podkresla lokalnos¢, reczng produkcje i odpowiednie warunki
produkcji nawigzujgc do idei sprawiedliwego handlu. Ponadto Pan Maciej Konopka odbyt
wizyte studyjng w Tanzanii, podczas ktérej wizytowat rézne miejsca oceniajac je z punktu
widzenia mozliwosci sprzedazy zaproponowanego produktu. Z jego badania wynika, ie
istnieje nisza na rynku gastronomicznym i turystycznym w odniesieniu do przekgsek, kitbre
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(jako dodatek do alkoholu). Niemniej jedng z podstawowych trudnosci bytoby stworzenie
sieci dystrybucji produktéw, ktdra nie bytaby zbyt kapitatochtonna.
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